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4 Dieinter nationale Weinwirtschaft

4.1 Wenbaufldche und Weiner zeugung

Sat Anfang der achtziger Jahre i internaiond en dlméhlicher  Schrumpfungsprozeld be
den Rebfléchen festzusdlen. Pardld dazu ist auch die Wetweinproduktion zurtickgegangen:
von durchschnittlich 320 Millionen Hektoliter in den spédten Sebziger Jahren auf ca 260
Millionen Hektoliter im Jahr 1998.

Da der Antell Europas an der Weltweinerzeugung etwa drei Viertd ausmacht (die Lander der
Europdischen Union erbringen 60 Prozent), ging der Rebanbau vor dlem in den grof3en
europdischen Anbauldndern zuriick. Zwischen 1981 und 1998 i in Spanien, dem Land mit
dem weltwelt grofden Rebanbau, die Rebflache um etwa 280.000 Hektar kleiner geworden, in
[talien im gleichen Zetraum um 290.000 Hektar und in Frankreich um 190.000 Hektar. Zum
Vergleich: Die Gesamtrebfléche in Deutschland betrégt derzeit 106.000 Hektar.

Zeitraum Weinbauflachein Hektar
Wt Oserreich (ertragsfahig)
1951 -1955 8.845.130 29.677
1971 -1975 9.961.000 43.245
1976 -1980 10.213.000 47.978
1981 -1985 9.823.000 54.289
1986 - 1990 8.727.000 54.294
1991 8.539.000
1992 8.349.000
1993 7.954.000
1994 7.827.000 49.285
1995 7.760.000 49.270
1996 7.792.000 48,552
1997 7.766.000 47.729
1998 7.799.000 47.928
1999 Wert noch nicht verfligbar 46.488
Qudle:
OIV-Office International delavigne et du vi_r_l, Paris, 2000
OSTAT 2000
Zdtraum Weinerzeugung in Hektoliter
Wt Osterreich
1951 -1955 210.634.285 1.095.793
1971 -1975 313.115.000 2.236.420
1976 -1980 326.046.000 2.944.153
1981 -1985 333.552.000 2.866.663
1986 - 1990 292.833.000 2.732.615
1991 258.501.000 3.093.259
1992 294.704.000 2.588.215
1993 254.118.000 2.646.635
1994 245.594.000 2.483.102
1995 253.612.000 2.228.060
1996 270.531.000 2.110.332
1997 261.459.000 1.801.747
1998 258.776.000 2.703.170
1999 Wert noch nicht verfligbar 2.803.383

Quelle: OIV, Paris 2000
OSTAT 2000
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Bemerkenswert id, dal3 nicht im gleichen Ma3 wie die Einddmmung der Rebfléchen auch
ene Reduzierung der Ertrége zu verzeichnen is. Insgesamt snd die Ernten in Europa zwar
ewas geringer augyefdlen ds in den gebziger und frihen achtziger Jahren, doch der Andieg
der Durchschnittsertdge pro Hektar wirkt sch in klimatisch gunstigen Jahren auch deutlich
auf die Gesamterntemenge aus. Fruchtbare Jahrgange wie 1992 oder 1998 fihrten wieder zum
Angeigen der europa schen Weinlagerbesténde.

Weltweiner zeugung 1992 ver sus 1998

Wetweiner zeugung 1992

18%

16%

66%

Weltweiner zeugung 1998

16%

23%
61%

Quelle: Rabobank

Die neuen Weinlander (Ubersee) gewinnen auf Kosten der aten Weinlander (EU) weltweit an
Marktantell. Nach wie vor sammen 61% der Wetwenproduktion aus den traditiondlen
europdischen Anbaugebigten. In dem kurzen Zeitraum von nur finf Jahren dieg die
Waeinerzeugung in den Lé&ndern der Neuen Welt um Uber 10 Mio. hl an, womit sich der Antel
am Weltmarkt von 16% auf 23% erhohte. Die Entwicklung in der Neuen Wt ig in sSch nicht
immer homogen — USA, Ausdrdien und Chile erhthten ihre Produktion, wéhrend in diesem
Zetraum die Wenazeugung in Sidafrika und Argentinien in absoluten Ziffern dagnierte
bzw. leicht zurtickging.
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Die grof3ten Weinbaulander

Land Weinproduktion in 1000 hl Weinanbaufldchein 1000 ha
1995 1996 1997 1998 1995 1996 1997 1998

EUROPA 186831 207249| 193505 1911232 5261 5152 508¢ 5041
Italien 56294 58772 50894 54188 927 917 910 899
Frankreich 55610 57047 53561 52671 927 919 914 914
Spanien 16640 31000 33218 30320 1224 1162 1169 1180
UdSSR (ehem.) 8175

Asserbeidschan 1000 350 400 650 100 110 82 66

Georgien 1100 700 650 650 85 82 77 73

Moldavien 930 3598 3598 2194 193 179 174 159

Russland 3500 2550 2100 2100 103 84 90 85

Ukraine 1381 1199 990 728 155 148 139 125
Usbekistan 900 1020 1470 1470 125 126 126 132
Deutschland 11050 8642 8495 10834 106 106 105 106
Portugal 7132 9712 6124 3621 261 259 260 260
Rumanien 6720 7663 6688 5002 253 256 254 253
Jugoslawien/Su M 2804 3488 4025 4025 87 86 82 82
Kroatien 1785 1958 2260 2277 52 58 57 59
Slowenien 781 932 894 894 23 23 20 20
Griechenland 3841 4109 3987 3826 135 132 129 129
Ungarn 3289 4188 4472 4180 131 131 131 131
Bulgarien 2200 3534 3297 3308 112 109 109 109
Osterreich 2229 2110 1802 2703 52 52 49 49
Schweiz 1181 1304 1045 1172 15 15 15 15
Tschechien 459 516 370 450 12 13 13 13
Slowakel 662 376 586 490 26 27 25 20
Albanien 169 176 168 105 5 5 5 5
Luxemburg 175 128 75 160 1 1 1 1
Grofbritannien 13 26 6 12 1 1 1 1
andere Lander 2151 2330 3093 150 152 152 155
AFRIKA 10887 9776 10056 9308 33¢ 31C 308 314
Siidafrika 9660 8739 8809 8156 103 106 108 111
Algerien 571 392 357 360 85 62 56 56
Agypten 25 26 26 26 49 54 54 56
Madagaskar 86 88 89 90 2 2 2 2
Marokko 238 284 376 298 49 48 49 50
Tunesien 292 221 372 352 28 28 27 27
andere Lander 15 26 27 26 22 10 12 12
AMERIKA 44243 41351 45554 4420E i 822 83¢ 859
Argentinien 16443 12681 13500 12673 210 211 209 210
USA 18668 18877 22000 20450 308 344 355 364
Chile 3167 3824 4549 5475 114 125 132 144
Brasilien 3128 3128 2320 2782 61 60 60 60
Uruguay 852 963 1082 1132 9 10 10 11
Kanada 300 333 343 343 7 7 7 7
Mexiko 1480 1332 1524 1112 46 43 41 411
Peru 106 111 120 120 12 12 13 11
andere Lander 99 102 116 118 10 10 11 11
OZEANIEN 5587 7307 6632 8021 81 8¢ 98 107
Australien 5028 6734 6174 7415 73 81 90 98
Neuseeland 564 573 458 606 8 8 8 9
ASKEN 583€ 4848 5712 6118 1302 141¢ 1433 1478
China 4000 3000 3200 3550 152 165 172 194
Zypern 555 559 534 710 20 20 20 20
Japan 652 675 1301 1301 24 23 23 22
Tirkei 265 363 336 278 565 602 602 602
Israel 282 90 90 90 6 8 8 8
Libanon 300 158 248 186 27 26 27 26
andere Lander 3 3 3 509 575 581 606
WELT 246423 270531| 261459 25877¢ 776C 7792 776€ 7799

Quelle: Ol 2000 Angaben incl. Schaumwein und Perlwein




DOKUMENTATION Osterreichischer Wein, Ausgabe September 2000

Weinproduktion weltweit (in 1000 hl)

1998 1997 1996 1995 1991-95 1986-90 1981-85

[talien 54188 1] 50894 2| 58772 1 557020 21 60.768| 1 65715 1 72146 1
Frankreich 52671 2| 53561 1| 57047 2 64641 1 52886 2| 64641 2 67462 2
Spanien 303200 3 33218 3| 31000, 3 20876 3 26438 3 33519 3 33964/ 3
USA 20450, 4 22000, 4 18877 4 18668 4 17619] 4 18167 5 17.710] 5
Argentinien 12673 5 135000 5| 12681 5 16443 5 15588 5 19914 4 20463 4
Deutschland 10834 6| 8495 7| 86420 § 8510 6 10391 6 10012 7 9.79| 6
Sudafrika 8156 7| 8808 6| 8739 7 8339 7 8228| 7| 77420 9 8649 9
Ruménien 5002/ 10, 6688 8| 7663 9 6720 9 5529 9 7.133| 10 8.700| 8§
Australien 7415 8§ 6174 9| 6734 10| 5028 10 4.810( 10 4285 11 4.026| 15
Portugal 3621 15 6.124| 10| 9712 6 7255 8 7.276| 8 8455 § 9.076| 7
Yugoslawien 4025 12| 4025 13| 3488 15 2804 16 2.867| 18
Ungarn 4180 11 4472 12| 4188 11| 3.289 13 3823| 121 10974 6 4985 13
Brasilien 2782 16) 2773 17| 2320 19 3128 15 3.095| 17| 2968 15 4.005( 16
Griechenland 3826| 13 3987 14| 4109 12 3841 12 3.668| 13 42441 12 5002| 12
Chile 5475 9 4549 11| 3824 13 3164 14 3.326| 14 4135 13 6.600| 10
Bulgarien 2470 18 2470 18| 2374 18 2641 17 2194 20 3.205 14 4.361| 14
Osterreich 2703 17) 1802 20| 2110 20 2229 18 2485| 19 2733 17| 2.867| 17
China 3550/ 14 32000 16| 3.000] 16/ 2200 19 3.120| 15 2734 16
RuRland 2100 20 2100 19| 2550 17] 2150, 20 3.110| 16
Moldavien 2194 190 3598 15| 3598 14 4225 11 4.356| 11

Quelle: OV 2000
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4.2 Weinlager der Welt

Die Lagebestdnde be Wen zdgen ene ziemlich dabile Studion. Einer klenen
Veringerung der Weinlager in Itdien und Frankreich geht eine Zunahme der Besténde in
Chile, und Deutschland gegentiber.

Wein auf Lager - in 1000 hl nach der Ernte

Land 1991 1993 1994 1995 1996 1997 1998
Italien 28488 27780 23523 22742 25195 28171 27888
Frankreich 326381 42725 42722 40536 43322 44795 43104
Spanien 24966 21504 18663 17743 17864 20252 20980
Deutschland 16426 18269 0.A. 16334 14760 12852 14652
Portugal 10372 0.A. 0.A. 7177 7915 8710 7809
Osterreich 5539 4610 4610 3954 2297 2176 OIV:0.A./*
Ungarn 4070 6415 0.A. 665 0.A. 0.A. 0.A.
Schweiz 2685 2404 2241 2205 2319 2295 2173
Griechenland 1704 2550 1571 1215 835 1501 1712
Grofbritannien 950 895 748 939 942 1060 1555
Slowenien Q0 62 0.A. 0.A.
Niederlande 365 0.A. 429 429 443 0.A. 0.A.
Belgien 0.A. 0.A. 0.A. 0.A.
Luxemburg 258 0.A. 245 292 278 260 208
CSFR (ehem.) 0.A. 304

Tschechien 351 37 41 74 64

Slowakei 201 248 241 117 0.A.
Slidafrika 0.A. 1580. 1395 2335 2999 3212 3481
Marokko 0.A. 0.A. 0.A. 123 130 170 0.A.
Tunesien 100 0.A. 174 153 0.A. 105 0.A.
Argentinien 12327 6418 5999 7856 5778 3158 0.A.
USA 16487 15656 15026 21365 21365 0.A. 0.A.
Brasilien 0.A. 0.A. 1543 1689 2188 1588 1141
Chile 1104 2041 2824 2670 2420 3017 3577
Uruguay 557 326 287 356 0.A.
Australien 5201 5.986 6692 6432 7830 8161 9010
Neuseeland 785 551 582 866 961 907 968
Japan 0.A. 682 1970 1128 1199 1209 0.A.
Zypern 542 385 559 340 200 177 216
Tlrkei 261 284 0.A. 0.A. 0.A. 0.A. 0.A.

Quélle: OIV 2000 und friihere Ol V-Angaben
*) OSTAT: 31.8.99: 2175
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4.3 DieFalRwenpreisein Europa

Eine Gegentberstdlung der Faldweinpreise von Juli 2000, Juli 1999 und Janner 1998 zeigen
unterschiedliche Tenderz. Besonders deutlich snd die Preisiickgange bel deutschem und
Osterreichischem Quditéswvein ausgefdlen. Auch wenn in Frankreich und Itdien enige AC
und DOC Wene unter Preisdruck gerieten, so kann hier doch von ener rdativ dabilen
Preisentwicklung gesprochen werden. Die starken Preisschwankungen sind dort vor dlem bel
Land- und Tafewein festzusdlen.

vorherige Jahrgange im Vergleich

Her kunft Preiseinheit VIl 200C VIl 199¢ | 1998
Deutschland

Rheinhessen

98/99r Lw DM/hl 50 60 130
9er QbA DM/hl 70 75-80 140
99er Dornfelder DM/hl 450 ab 420 400-450
98/99er Port Wh DM/hl 120-130 190 270
Pfalz

98/99%r LW weil’ DM/hl 50 60 130
altere QbA NZ DM/hl 60-65 75 140
99er QbA Standard DM/hl 70 80

99 Ri QbA DM/hl 80 100-110 160
Mosel-Saar-Ruwer

Saar 99er QbA DM/hl 70 110

Bernkastel 99er div. DM/hl 70 110 220-210
99 Ri QbA DM/hl 80-90 130 210-220
Rheingau

98er Ri DM/hl 130 180-200 200-210
Frankreich

Vinsde Table

Rot 10°-11° FF/hectograd 21-25 27-30,50 23-26,50
Rot 11°-12° FF/hectograd 23-26 28-30 23-28
Wei3 10-11° FF/hectograd 45-48 %) 20-21 21-22
Weil3 11-12° FF/hectograd 21-24 25-26 24,50-27
Vin de Pays

Rot 10-11° FF/hi 275-315 330-340 260-285
Rot 11-12° FF/hi 290-360 330-375 270-345
Weil3 10-11° FF/hl kein Kurs kein Kurs kein Kurs
Weil3 11-12° FF/hi 380-410 380-400 450-500
A.O.C. Bordeaux

Bordeaux r ‘99 FF/tonneau von 9 hl 6.500-7.500 6.500-7.000 9.500-10.000
Médocr ‘99 FF/tonneau von 9 hl 12.500-13.500 13.000-14.000 16.500-17.000
Bordeaux w "99 trocken FF/tonneau von 9 hl 2.500-4.000 4.000-5.500 4.000-5.500
Burgund

Chablisw Pro , feuillette’ 1321 2.750-2.850 3.500-3.600 3.300
Beaujolaisr FF pro , piece* 4215 2.100-2.150 2.700-2.750 1.900-1.200
Beaujolais Village FF pro , piece" a 216l 2.100-2.200 3.000-3.100 2.100-2.350

Lw = Landwein; Ri = Riedling; Port = Portugieser; NZ = Neuziichtungen; Wh = Weilherbst
*) Wert variiert mit extremer Schwankungsbreite
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Herkunft Preiseinheit V11 200C V11 199¢ | 1998
Loire

Muscadet w Pro , barrique* von 225I 1.350-1.400 1.350-1.400 1.050-1.100
Tourrainew FF/hl 600 700-750 550-600
Anjour FF/hl 500 500-550 580-620
Elsal}

Gewdrztraminer FF/hl 1.807 1912 1.845
Pinot blanc FF/hl 1.047 1.075 1.001
Sylvaner FF/hl 753 735 705
Riesling FF/hl A7 958 1.007
Italien

Venetien

TWw 9-11° Lire/Hectograd 5.600-5.800 5.600-6.100 7.500-8.000
ValpolicellaClass. Lire/Hectograd 19.000-20.000 23.000-26.000 20.000-23.000
Sidtirol

Kalterer Seec. Lire/hl ab 250.000 ab 230.000 ab 250.000
St. Magdal. DOC Lire/hl ab 300.000 ab 300.000 ab 330.000
Emilia Romagna

Lambrusco Regg. DOC Lire/Hectograd 7.000-7.500 7.000-7.300 10.000-10.500
Toskana

TOSC. rosso Lire/hl ab 80.000 ab 105.000 ab 230.000
Chianti DOCG Lire/hl ab 210.000 ab 190.000 ab 360.000
Chianti Classico Lire/hl ab 450.000 ab 450.000 ab 600.000

Quelle: Weinwirtschaft Juli/00
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4.4 Der Weankonsum weltweit

Jahr
1976-1980
1981-1985
1986-1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997

1998

Produktion und Konsum weltweit

(in Hektoliter pro Jahr)

Produktion
326.046.000
333.552.000
303.976.000
258.501.000
294.704.000
260.143.000
255.740.000
251.576.000
270.531.000
261.459.000
258.776.000

Verbrauch
285.746.000
280.718.000
239.889.000
232.792.000
226.580.000
224.948.000
221.921.000
223.021.000
219.812.000
219.948.000
223.787.000

Differenz
40.300.000
52.834.000
64.087.000
25.709.000
68.124.000
35.195.000
33.819.000
28.555.000
50.719.000
41.511.000
34.989.000

Quéle: OlV, Paris 2000

Die Diskrepanz zwischen Wenerzeugung und Weinkonsum ig nach wie vor dgnifikant. Das
Angebot Ubergeigt drukturdl die Nachfrage unverdandet. Die Anzehl quditativ - guter
Jahrgénge hat zwischen 1990 und 1999 gegenuber friheren Jahrzehnten zugenommen. In
diesem Zetraum folgten sogar mehrere  Uberdurchschnittliche  Jahrgange  aufeinander.
Verbessarte  Anbautechniken  und  Vinifizieungamethoden und  die  damit  verbundene
Quditédssteigerung scheinen enen weteren Rickgang des Konsums zu doppen. In den
traditiondlen Weinkonsumldndern, aber auch vor adlem in den neuen Weinmérkten, ist en
positiver Trend hin zum Wein feststelbar.

Die folgende Ubersicht zeigt kurz- und langfristige K onsumentwicklungen in ausgewsahlten
»traditiondlen und neuen* Mérkten:

Veranderung desWeinkonsums 1970 — 1998

(gereiht nach der prozentuellen Veranderung des Konsums 1970 — 1998)

L ander (Veranderung in %) 1996-98 1980-98 1970-1998
1 Irand 13,3 617,1 671,1
2  Japan +/- 0 234,5 475,0
3  Groldritannien 0,7 100,3 398,3
4  Déanemark -0,8 107,8 392,2
5 FHnlad 15,9 217,8 360,8
6 Idad 14,0 22,5 313,7
7 Norwegen -15 92,7 263,2
8 Niederlande 51 43,2 257,3
9 Neusedand -53 211 186,5
10 Kanada 2,9 8,0 140,0
11 Schweden 0,7 53,0 129,2
12  Audrdien 3,7 13,9 121,3
13 Luxemburg 34,6 45,2 89,2
14 Begien +/- 0 21,4 76,1
15 USA 0,5 -71 49,3
16 Zypern -0,8 31,2 48,8

17 Deutschland -0,9 - 10,6 42,5
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18 Kuba 15,4 150,0 36,4
19 Tschechische Republik +-0 9,0 15,8
20 Ruménien 7,2 -12.8 91

21 Bulgaien 2,3 0,5 57

22 Bradlien +/-0 - 26,9 5,6

23 Polen -9,2 - 41,6 54

24  Schwez -0,7 -89 31

25 Mexiko 8,7 - 3,8 +/- 0
26 Sldafrika +-0 -11 -51
27 Marokko - 6,7 17,7 - 6,7
28 Griechenland 29 - 20,0 - 10,3
29 Peru 111 +/-0 -115
30 Tuneden +-0 -129 -129
31 Osterreich 0,3 -159 -13,0
32 Sowake -11,9 - 26,9 -174
33 Turke +-0 16,7 - 17,6
34  Uruquay 14 -11,7 -195
35 Paraguay -59 - 15,8 - 20,0
36 Ungan +-0 - 16,7 -231
37 Portugd -24 - 22,6 - 26,6
38 Algerien +-0 - 58,3 - 28,6
39 Spanien 14 -45,0 -42,1
40 Frankreich -3,2 - 36,2 - 46,7
41 Itdien -28 -44,0 -54.3
42 Chile 38,2 - 61,4 - 55,3
43 Argentinien - 3,7 -49,1 - 57,7
44 Ruland 1,7 - 58,3 - 60,5

Quelle: World Drink Trends 1999

Die Art des Wenkonsums ha dch in den vergangenen Jahrzehnten sark gedndert. In
manchen traditiondlen Weinkonsumlandern Siideuropas verlor der Wein beispidsweise den
Status des |, taglichen Essensbegleters’ wurde aber anderersdits zu enem |, Lifestyle-Produkt”.
In viden neuen Weinmakten, wo Wein friher der Elite vorbehdten war, wird er nun
regdmé@ger konsumiet. Die wdtweate PR fur Rotwein und Gesundhet i ein weterer,
wichtiger podtiver Aspekt. Neue Konsumentenschichten werden fir Wein angesprochen.
Dies passet in den mesen Fdlen Uber Einzdhanddsketten in Zusammenarbeit mit den
grof3en, stark marketing- orientierten Weltweinfirmen.

Die Urschen fir die podtive Entwicklung bem Wenkonsum andyseren auch
Trendforscher. Wie in einer Marketingstudie der Vinexpo dargestellt, dirften die Grinde im
Wandd der Eingelungen und der Grundhdtungen der Verbraucher von den achtziger zu den
neunziger Jehren zu suchen sain. In den achtziger Jahren gdt Wein ds dita und mehr ds en
materidles Statussymbol, in den neunziger Jahren hingegen besinnen sich die Konsumenten
wieder mehr auf Werte wie Familie, Freizeit und die Suche nach dem Sinn des Lebens und
entdecken dabel die kommunikativen Elemente von Wein neu. ,Wein gehdrt zum Leben und
liegt im Trend’, is die Botschaft der Trendforscher. Das 1d% fUr die Zukunft ene postive
Perspektive fir den Konsum erwarten.
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Pro-Kopf-Verbrauch Wein (Liter/Jahr)

1998 1997 1996 1995 1994 1993 1992 1991
Frankreich 58771 2| 5903 2| 6000 1 6300 1 63000 1] 6500 1 6600 1 6700 1
Luxemburg 6450 1f 6350 1| 5040 4 5520, 4 51,000 4 6030 3 59,700 3 6030 3
Portugal 50,25 4| 5249 4| 5846 3] 5741 3 5813 3 k.A. 5500 4 6200 2
Italien 5560 3| 5360 3| 5937| 2 6200 2 5956| 2| 62,78 2 60,74 2 6028 4
Argentinien 4065 6| 4051 6| 4051 6| 4232 5 4397 5 4806 4 51,63 5 5501 5
Schweiz 4089 5| 41,20 5| 4117 5 4150 6 4212 6| 44,000 5 4447 6 47200 6
Spanien 38200 7| 37174 8 37,74 7 3690 8 3916 8§ 3890 7| 3941 8 39,77 8
Slowenien k.A. k.A. k.A. 40,00, 7| 40,00 7| 4000 6 4000 7| 4000 7
Osterreich 34320 8| 3780 7| 32000 8 3200 9 31,000 9 3270 8 33100 9 3370 9
Griechenland 2523 12 3050 10| 3093 10 30,93 10, 30,30 11f 3216 9 30,70 10 3240 10
Ungarn 30,20 10| 30,00 11| 30,00 121 30,00 12 30,00 12 10,00, 10, 30,00 11f 30,00 11
Chile 1830 15| 13,10 15| 1580 15 1500 15 18,00 15 k.A. 29500 12| 29,50 12
Déanemark 2043 11 2821 13| 26,80 131 2524 14 2211 13 21,77| 14 2556 14 2360 15
Uruquay 32300 9| 31,00 9 3030 11| 30,70 111 3050 10] 27,00 11 2650 13 2540 14
Deutschland 23,00 13 2310 14| 2290 14 k.A. kKA. 22900 13 22,80 15 26,10/ 13
Ruménien 19,30[ 14| 2960 12| 3150, 9 2880 13 21,90 14 27,00 12 21,30 16| 19,30 16
Quelle: Ol 2000
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4.5 Wenkonsum und Import in den Jahren 1996, 1997 und 1998

L ander Gesamtkonsum in 1000 hl Importmengein 1000 hl
1996 1997 1998 1996 1997 1998

EUROPA 16178E 160008 161847 42565 4488¢ 46509
Begien. 2029 2444 2349 2279 0.A. 0.A.
Luxemburg 244 268 273 2218 231 262
Danemark 1414 1515 1564 1525 1679 1745
Deutschland 18730 18974 18970 11616 12053 12068
Finnland 267 259 312 264 268 308
Frankreich 34795 35500 35500 5306 5826 5607
Griechenland 2636 2900 3008 24 63 66
GB 7500 8157 8292 7461 8022 8859
Italien 34693 30855 32000 170 1153 1072
Jugoslawien (S+M) 2468 2958 2958 31 27 27
Kroatien 1710 2149 2167 73 47 47
Niederlande 2058 2400 2500 2165 2780 2890
Norwegen 365 417 430 366 420 433
Osterreich 2545 2500 2750 248 518 450
Polen 346 515 628 474 560 649
Portugal 5800 5223 5000 512 416 1479
Rumanien 7210 5889 4396 51 8 76
Ruland 5900 5900 5900 2347 4046 2911
Lettland 150 160 0 193 158 0
Litauen 220 270 320 156 172 172
Schweden 1142 1051 1101 1144 1060 1121
Schweiz 2930 2900 2900 1852 1853 1885
Sowakei 370 422 285 238 99 45
Slowenien 1124 1066 1000 273 894 8%4
Spanien 14459 14589 15000 1143 148 894
Tschechien 640 640 640 518 711 711
Ungarn 3050 2945 2945 52 37 37
sonstige 6990 7142 8659 2084 1871 2063
AMERIKA 42498 42448 43753 6323 713t 7570
Argentinien 13365 13390 13552 40 50 50
Brasilien 2358 2577 2552 234 253 241
Chile 2291 1922 2300 4 5 5
Kanada 2016 2099 2355 1698 1784 2030
Mexiko 150 150 150 73 79 119
Paraguay 172 172 172 92 92 92
USA 20463 20300 20800 3593 4212 4357
sonstige 1683 1838 1872 589 660 676
AFRIKA 6107 6033 5772 1344 119€ 1183
Angola 0.A. 0.A. 0.A. 270 270 270
Elfenbeinkiste 0.A. 0.A. 0.A. 213 213 213
Reunion 0.A. 0.A. 0.A. 0 0 0
Sldafrika 4056 4022 3867 94 29 84
sonstige 2051 2011 1905 767 684 616
ASIEN/OZEANIEN 9422 11459 12415 2087 356C 5348
Australien 3287 3472 3644 141 207 284
Neusedland 304 388 382 213 224 282
Japan 1746 2747 3200 1074 1452 3214
sonstige 4085 4852 5189 659 1677 1568

OWM, nach Unterlagen OIV 2000
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4.6 Entwicklungstendenzen in der internationalen Weinwelt

Wachsender Heimkonsum und

Konsumenteninformation Macht des
Veranderte Nachfrage < > Einzel handdls
A A
Die Suche nach Einzelhandler ver-
dem neuen langen nach Marken-
Geschmacks- artikel, Markenartikel
erlebnis benttigen breite
Distribution
\ \ 4
Wachsender < > Schaffung von
Wettbewerb _ Markenwert
Produkte ohne Profil

verlieren im Wettbewerb

Quelle: The World Wine Business— Rabobank 1999

Die Macht des Einzelhandéls:

Aufgrund von Fusonen und Akquistionen i ene wdtwet noch nie dagewesene
Konzentration im L ebenamitteleinzelhandd festzugelen. Die grof3en
Lebenamittdenzehanddsgruppen  snd  fir  einige Wenfirmen ene Gefdr, fir andere
wiederum eine gute Mdoglichkeit schnell zu ener seéhr breten Didribution zu gelangen.
Weine, die sch zu Makenatiken entwickeln, werden von diessr Konzentration im
Einzelhandd profitieren.

Wachsender Wettbewerb:

Die Waeinproduktiondénder in Europa waren traditiondl sark durch Einfuhrzollbarrieren
gechitzt. Durch die GATT-Abkommen snd die Grenzen nun vid offener geworden.
Andersaits entwickdten dch in der Neuen Wet rasant groRe markenartikeorientierte
Waenfirmen, weche mit vesaktem Engagement den Maktentritt in vielen Landern

vollzogen.
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Eine verandete Nachfrage it das wesentliche Element von Anderungen in  enem
Wirtschaftszwelg. Wetwelt |83 sch erkennen, dald die Nachfrage von Rotwein gegenlber
Weillwein angestiegen ist. Wie bereits vorher beschrieben, hat der Gesundheitsaspekt von
Rotwein das Konsumentenverhdten sehr deutlich beanfluld! Ebenso i en Wachstum be
Wenen im Mittd- und Premiumbereich feszuddlen. Innovative Einzelhandesketten
erziehen ihre Kunden zu ,besseren Weinen”. Der verstérkte Wettbewerb zwischen der Neuen
und Alten Wdt hat das Quditédsniveau gererdl degen lassen, durchaus oft zu sehr
attraktiven Preisen.
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O Weiss Rot O Rosé

Quelle: Rabobank 1999

14




